Zalacznik nr 10 do Umowy Ramowej nr .................

Brief

Data Briefu

Tytut projektu

Kluczowe terminy

do druku / dystrybucji materiatéw / zdje¢ itd.

Termin odpowiedzi na brief. Opcjonalnie terminy startu kampanii / oddania

Informacje ogodine

insighty itd.

Przedstawienie sytuacji rynkowej, wprowadzanych produktéw/ustug, RTB,

Cele projektu

Zaktadane efekty projektu.

Grupa docelowa

Do kogo skierowana jest kampania.

Giowny przekaz

Co konsument ma zrobié¢/ czu¢ /mysle¢ po obejrzeniu Kampanii/Produktu.
Najwazniejsza informacja, na kiérg konsument ma zwréci¢ uwage.

Zadania Agencji

Co ma by¢ odpowiedzig na brief.

Elementy obowigzkowe

Co musi by¢ uwzglednione przy tworzeniu kampanii.

Media/kanaty komunikacji

Pozostate informacje

Informacja o konkursie ofert, budzecie, innych elementach kampanii,
zatgcznikach do briefu (np. badania/raporty) itp., informacje o konkurenc;ji

Osoby kontaktowe
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